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a on valtava

KAYTTO IKARYHMISSA KAYTTAJAT ERI IKARYHMISSA

% estimaatit

Vaesto 15+v 67 Vaesto 15+v 2897700

Nainen 74 Nainen [ 1616200
Mies 61 Mies [N 1281500

15-24 vuotta 30 15-24 vuotta [ 162400
25-34 vuotta 44 25-34 vuotta - 267 400
35-44 vuotta 49 35-44 vuotta [ 296100
45-54 vuotta 77 45-54 vuotta - 457 500

55-64 vuotta 85 55-64 vuotta [ 575000

65+ vuotta 90 65+ vuotta [ 1139300

0 20 40 60 80 100 - 500 000 1000 000 1500 000 2000000 2500 000 3000 000

Kdarkimedia




Ostaminen ei aina ole etukateen suunniteltua

m Ostaminen viimeisten 12 kk:n aikana Ostoaikeet 12 kk:n aikana

27

1501400

Ostaminen viimeisten 12 kk:n aikana Ostoaikeet 12 kk:n aikana

Valitse ne toimialat, joiden tuotteita tai palveluita oletostanut viimeisten 12 kuukauden aikana?
Valitse ne toimialat, joiden tuotteita tai palveluita oletaikeissa ostaa seuraavan 12 kuukauden aikana?
KMT 2023

Silmalaseja, aurinkolaseja
ja piilolinsseja ostaneita
on enemman kuin
ostoaikeisia.

Silmalasitostetaan

paaasiassa tarpeeseen,ja
tarve voi tulla
ennakoimattomasti,
minka vuoksi brandin on
tarkeaa olla tallennettuna
kuluttajien muistiin.
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Profiili: 60% vahvuudellisia tuotteita ostavista yli 50-
vuotiaita

mm Aikoo ostaa silmalasit, piilolinssit tai aurinkolasit, kayttaa silmalaseja tai piilolinsseja est. 1 038 400
Aikoo ostaa silmalasit, piilolinssit tai aurinkolasit, ei kayta silmalaseja tai piilolinsseja est. 126 600
amm\/3esto 15+v est. 42294 600
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Nainen 15-29 vNainen 30-49 v Nainen 50+v Mies15-29 v Mies30-49 v Mies 50+ v Alle 20.000 €/v 20.000 - 35.001 - 50.001 - Yli 85.001 €/v
35.000 €/v 50.000 €/v 85.000 €/v

Valitse ne toimialat, joiden tuotteita tai palveluita oletaikeissa ostaa seuraavan 12 kuukauden aikana? Karklmgdla
KMT 2023



SILMALASIEN, PIILOLINSSIEN TAI KOHDERYHMA

AURINKOLASIEN OSTOA 12KK | KUMULATIIVISESTI
AIKANA SUUNNITTELEVAT ALUEITTAIN, %

Silmalasien, piilolinssien tai

. . Paakaupunkiseutu / Suur-Hki 266 900 23
aurlnkOlaS|en OStoa 12'('( Tampereen markkina-alue 113300 33
. . . Turun markkina-alue 89 000 40
aikana suunnittelevien Dl s ke e 79500 47
. . . Jyvaskylan markkina-alue 53 000 52
kOh deth Ma a lu eltta iNn Kuopio-Varkauden markkina-alue 47 600 56
Lahden markkina-alue 43200 59
Seinajoen markkina-alue 40800 63
. . Kokkola-Pietarsaaren markkina-alue 36700 66
Estimaattil 165 100 Paakaupunkiseudun ymparistokunnat 33000 69
Porin markkina-alue 28100 71
Tuusula-Kerava-Jarvenpaa 27 900 74
Joensuun markkina-alue 27 600 76
Lappeenrannan markkina-alue 25800 78
Vaasan markkina-alue 24 000 80
Rovaniemen markkina-alue 23700 82
Hameenlinnan markkina-alue 22200 84
Hyvinkaa-Riihimaki 19300 86
Porvoo-Loviisa 18 200 88
Kotkan markkina-alue 17 600 89
Kouvolan markkina-alue 16 400 90
Rauman markkina-alue 16 200 92
Mikkelin markkina-alue 14 200 93
Kajaanin markkina-alue 13000 94
Salon markkina-alue 12 200 95
Kemi-Tornion markkina-alue 11900 96
lisalmen markkina-alue 10600 97
Savonlinnan markkina-alue 10000 98
Lohja 8 500 99
Raasepori 7 300 99
Valitse ne toimialat, joiden tuotteita tai palveluita oletaikeissa ostaa seuraavan 12 kuukauden aikana? Karklmgdla

KMT 2023
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Silmaasemalla asioitu eniten
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Missa liikkeissa tai verkkokaupoissa olet asioinut 12 kuukauden aikana? Vaesto 15+ vuotta, %
KMT 2023
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Silmaasema on pitanyt vahvasti ykkospaikkansa
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Missa liikkeissa tai verkkokaupoissa olet asioinut 12 kuukauden aikana? Vaesto 15+ vuotta, % Kark’mgdla
KMT 2023



Vahvuudellisia optikkotuotteita kayttavat ovat asioineet selvasti
enemman Silmaasemalla ja Instrumentariumissa

G 23
- 12
Specsavers Optikko 9
. 6
5
Fenno Optiikka 2

P 1 m Kayttaa vahvuudellisia optikkotuotteita est. 2 897 700

Lenson - 1 W Ei kayta vahvuudellisia optikkotuotteita est. 1 396 900
1
ensway [ S
ensway 1

0 5 10 15 20 25
Missa liikkeissa tai verkkokaupoissa olet asioinut 12 kuukauden aikana? Vaesto 15+ vuotta, % Kark,mgdla
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Ristiin asiointi ketjujen valilla

Silmaasemalla on asioinut 20% 15 vuotta
tayttaneista.

Asioineista 33% on asioinut myos jossakin
toisessa optikkoliikkeessa.

Toisaalta kaksi kolmesta on asioinut vain
Silmaasemalla. Silmaasema on pitanyt
asiakkaansa parhaiten.




Alueen eniten asioitu optikkoliike

KMT 2023 KMT 2022 KMT 2021

Silmaasema

Instrumentarium

Specsavers

'NGIN SANOMAT

Missa liikkeissa tai verkkokaupoissa olet asioinut 12 kuukauden aikana? Alueen vaesto 15+ vuotta, % Karklmgd’a
KMT 2023



Liikkeissa asiointi markkina-alueilla

m Paakaupunkiseutu / Suur-Hki est. 829 200

Instrumentarium _ 22
Silmadasema _ 17
Specsavers Optikko _ 15
Synsam - 6
Nissen - 5

Keops optiikka I 2
Fenno Optiikka I 1
Lenson I 1

Lensway I 1

Optikko Arvola Oy* | 1

0O 5 10 15 20 25 30
*n<30

% alueen 15 vuotta tayttaneista
Missa liikkeissa tai verkkokaupoissa olet asioinut 12 kuukauden aikana?
KMT 2023
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Liikkeissa asiointi markkina-alueilla

m Lahden markkina-alue est. 163 400
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% alueen 15 vuotta tayttaneista

Missa liikkeissa tai verkkokaupoissa olet asioinut 12 kuukauden aikana?
KMT 2023
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Profiili: Yli 50-vuotiaat naiset korostuvat asioineissa

mmm Asioinut Fenno Optiikassa mmmAsioinutInstrumentariumissa ml Asioinut Silmaasemalla mmm Asioinut Specsaversilla «=@w\Vaesto 15+ v
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Nainen 15- Nainen 30- Nainen 50+ Mies 15-29 Mies 30-49 Mies 50+ v Alle 20.000 20.000 - 35.001 - 50.001- YLi85.001
29v 49 v i i v €/v 35.000€/v 50.000€/v 85.000%€/v €/v

Missa liikkeissa tai verkkokaupoissa olet asioinut 12 kuukauden aikana? Karklmgd’a
KMT 2023



Profiili: Lensonilla tai Lenswaylla asioineissa korostuvat 30-49-
vuotiaat, erityisesti naiset.

mmm Asioinut Lensonilla tai Lenswayssa mmm Asioinut Nissenilla Asioinut Synsamilla a@=\/3esto 15+ v
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Nainen 15- Nainen 30- Nainen 50+ Mies 15-29 Mies 30-49 Mies 50+ v Alle 20.000 20.000 - 35.001 - 50.001- YLi85.001
29v 49 v v v v €/v 35.000€/v 50.000€/v 85.000€/v €/v
Missa liikkeissa tai verkkokaupoissa olet asioinut 12 kuukauden aikana? Karkimgd’a

KMT 2023



Kulutussegmentit
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Hyva ja asiantunteva palvelu kirkkaasti
tarkein optikkoliikkeen valintakriteeri

m Kayttaa silma- tai piilolaseja
Ostanut silmalasit, piilolinssit tai aurinkolasit/12kk
m Aikoo ostaa silmalasit, piilolinssit tai aurinkolasit/12kk

Hyva ja asiantunteva palvelu
Laadukkaat ja luotettavat tuotteet

Tuttu liike tai optikko

Hyvat tarjoukset
Monipuoliset valikoimat T 25
Edullinen hintataso | 23
Asiointi helppoaja nopeaa 22
Hyvat nettisivut/verkkokauppa/mobiilisovellus : 3
° 20 40 60 80

Mitka asiat ovat sinulle tarkeita valitessasi optikkoliikettd? %
KMT 2023




Ostopaikan valintakriteerit

Vaestd 15+ vuotta m Nainen 15-29 vuotta = Nainen 30-49 vuotta m Nainen 50+ vuotta

Hyva ja asiantunteva palvely SE————— 35
. 72

Laadukkaat ja luotettavat tuotteet =S 26
I 40

Tuttu liike tai optikko NN 16
. 38

Hyvat tarjoukset N 24
. 33

Monipuoliset valikoimat I 23
P 30

Edullinen hintataso . 21
I 20

Asiointi helppoa ja nopeaa WSS 19
e 21

Hyvat S
nettisivut/iverkkokauppa/mobiilisovellus g >

0 20 40 60 80

% , vaesto 15+ vuotta, kayttaa silmalaseja taipiilolinsseja
Mitka asiat ovat sinulle tarkeita valitessasi optikkoliikettd?
KMT 2023

Vaesto 15+ vuotta Mies 15-29 vuotta m Mies30-49 vuotta m Mies 50+ vuotta
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61l
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32
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; 30
Hyvat tarjoukset ‘-13
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Asioineiden valintakriteerit

m Vaesto 15+v, asioinut jossakin optikkoliikkeessa 46%, est. 1 980 600
m Asioinut Fenno Optiikassa 2%, est. 78 300

m Asioinut Specsaversilla 11%, est. 467 600

m Asioinut Synsamilla 5%, est. 195 600

Hyva ja asiantunteva palvelu

Laadukkaat ja luotettavat tuotteet
Hyvat tarjoukset

Tuttu liike tai optikko
Monipuoliset valikoimat

2

Edullinen hintataso

Asiointi helppoa ja nopeaa

I

Hyvat nettisivut/verkkokauppa/mobiilisovellus

L

10 20 30 40 50 ©0 70 80 90

Mitka asiat ovat sinulletarkeita valitessasi optikkoliiketta?
KMT 2023







Sanomalehti luotetuin

2,5 miljoonan suomalaisen talouteen
100 tilataan sanomalehted painettuna tai
digitaalisena.

80 76 75
) Pirstaloituvan ja algoritmien ohjaaman
60 >’ digimedian maailmassa suomalaiset
8 46 arvostavat luotettavaa toimituksellista
40 uutismediaa ja ovat valmiit maksamaan
laadukkaasta sisallosta.
20 RETREY,
12
- T Sanomalehti on tilattu ja haluttu: ei
0 — = pelkastaan painettu lehti, vaan myos
& &P ° & & N Ny & & digitaaliset versiot.
e 2 L 2 2 ® @ & &K
> & o Cr € o @
& » & R & <>
<O ,\F'S“' ,&%50 N > \ . .
S D F & 0)0’9\’0 Y\\A\O Median luotettavuus nostaa myos
6;\\"“ Q@ <2)\o\ mainonnan uskottavuutta.
O
K
\{_’b

Mihin seuraavista medioista yhdistat ominaisuuden luotettava? Uutismedian liitto. IRO oo - 5
Research. Tuhat suomalaista 2023, 2022,2021, 2020 Karkimedia



Sanomalehti on myos asiantunteva, riippumaton ja laadukas

Mihin seuraavista medioista yhdistit ominaisuuden? Luotettavuus Asiantuntevuus Riippumattomuus Laadukkuus Moniarvoisuus
. %

% % % %
Sanomalehdet (painettu tai digitaalinen) @ 49
57/ 61 37 5/

Televisio (tv-kanavat tai niiden verkkopalvelut) 53
Radio (radiokanavat tai niiden verkkopalvelut) 48 46 33 48 43
Aikakauslehdet (painettu tai digitaalinen) 19 32 12 35 25
Kaupunki-/ilmaislehdet (painettu tai digitaalinen) 17 13 ) 11 19
Google 4 6 5 6 12
Verkossa olevat uutisportaalit (esim. Ampparit) 3 2 3 2 6

Sosiaalinen media (esim. Facebook, YouTube, Twitter, Instagram) 2 2 6 3 22
Blogit/vlogit/tubettajat/vaikuttajat 1 2 4 3 15
Ei sovi mihinkaan edellamainituista 12 11 36 12 22

Karkimedia



Lukijasuhde paikalliseen

3,2 miljoonaa pitaa

uutismediaan on erittain vahva sanomalehtes itselleen

11 CENE

2,5 miljoonaa kertoo
Sanomalehdisté saa tietoa paikallisista asioista ja tapahtumista ||| N 2 sSaadvansa lehdesté tUkea

ostopaatoksiin
Sanomalehdet kokoavat yhteen tarkeimmat uutiset ja puheenaiheet _ 89
Sanomalehdet ta rjoavat mielenkiintoisia juttuja eri teemoista ja _ 86
ihmisista

2 miljoonaa saa

Sanomal.ehdisté Saa SyVempéé ta UStatietoa UUtiSiu.e ja ajankohtaisille _ 84 .o
asioille sanomalehdesta
Sanomatehdet ovat minulte tirkei: | 75 kimmokkeen vierailla

Sanomalehdet tarjoavat paikallisten toimijoiden mainontaa minulle _ 69 yntYksen nett|S|VU|lla
sopivassa ymparistossa

Sanomalehdista saa ideoita lahtea ostoksille, tapahtumiin, ulos _ 61
syomaanne Vahva lukijasuhde takaa,

Sanomalehdistd saa tietoa ostopaikan valintaan ja oston tueksi _ 58 etté Sisaltb lu etaan’ mY6S
% [ ]
Sanomalehdista saa aiheen vierailla ilmoittajan nettisivuilla _ 48 maankset°

%, +15v vaesto, est. 4 295 000

VS, Karkimedia




Karkimedia tavoittaa optikkoalan asiakkaat

mm Karkimedia-paketti painettu lehti (viikko) mmm Karkimedia-paketti digi (viikko) eammKarkimedia-paketti painettu + digi (viikko)

Vaesto 15+ vuotta Kayttaa silma- ja piilolaseja  Aikoo ostaa 12kk: Silmalasit, Ostanut 12 kk: Silmalasit, Asioinut optikkoliikkeissa
piilolinssit tai aurinkolasit piilolinssit tai aurinkolasit

Peitto optisen alan kohderyhmissa, %

KMT 2023 Kiirkimedia



Karkimedia tavoittaa optikkoliikkeissa asioineet

mm Karkimedia-paketti painettu lehti (viikko) mmm Karkimedia-paketti digi (viikko) eammKarkimedia-paketti painettu + digi (viikko)

Vaesto 15+ Fenno Optiikka Instrumentarium Lenson Lensway Nissen Silmaasema Specsavers Synsam
vuotta Optikko

Peitto optikkoliikkeessa asioineissa, %

KMT 2023 KRarkimedia



Yhteenveto

Optikkoliikkeiden
kohderyhma on todella
suuri, silmalasien kayttajia
on melkein 3 miljoonaa.

Ostoaikeisten suurinryhma
on yli 50-vuotiaat. Heita on
paljonja he kayttavat
silmalaseja nuoria
yleisemmin.

Silmaasema on
valtakunnallisestiasioiduin
optikkoliike ja noin 2/3 siella
asioineista ei ole asioinut
muissa liikkkeissa. Muissa
ketjuissa asioineet tekevat
enemman vertailuaeri
liikkeiden valilla.

Optikkotuotteiden ostamista
sanelee paljon tarve, jolloin
liikkeen/ketjun on tarkea olla
hyvissa asemissa kuluttajan
mielessa.

Hyva ja asiantunteva
palvelu on ylivoimaisesti
tarkein optikkoliikkeen
valintakriteeri, tutun
liilkkeen/optikon merkitys
on alalla suuri.

Eri liilkkeissa asioineilla
korostuvat kuitenkin eri
valintakriteerit ja lilkkkeiden
asiakasprofiilit poikkeavat
myO0s jonkin verran
toisistaan.

Karkimedia-lehdet tavoittavat
laajasti suomalaiset eli kaikki
optikkoalan tarkeat
kohderyhmat.

Saannollinen markkinointi
pitaa ketjun/liikkeen
kuluttajanvertailuryhmassa
ja tuo ketjun erityispiirteet
nakyviksi.

Karkimedia
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