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Suhtautuminen talousasioihin

c s s . Talouden sijoitukset:
Ylimaaraisen rahan kaytto: — o .
Ostanut/12 kk: sdastamisen tai sijoittamisen rahasto-osuudet

saastaminen ja sijoittaminen
tuotteet/palvelut /

\

Kiinnostuksen kohteen:
talous- jaraha-asiat

AN

36% 47%

(est. 1 528 000) (est. 1 995 000)

Kiinnostuksen
kohteet: 2 3 0/0 2 2 0/0

sijoittaminen

\
(est. 969 000) (est. 924 000)

Aikoo ostaa/12 kk: saastamisen tai T l\d i oitukset:
sijoittamisen tuotteet/palvelut atouden SljoItukset,
osakkeet

Mihin mieluiten kaytat ylimaaraisen rahan, joka jaajaljelle sen jalkeen, kun olet jo maksanut pakollisetmenosi? Voit valita

useita vastauksia.
Valitse ne toimialat, joiden tuotteita tai palveluita olet ostanut viimeisten 12 kuukauden aikana? e - .
KMT 2023 Valitse ne toimialat, joiden tuotteita tai palveluita olet aikeissa ostaa seuraavien 12 kuukauden aikana? Voit valita useita Karklmgdla

Minulla/taloudellamme on (voit valita useita)



Trendi: Suomalaisten kiinnostus talousasioihin seka suurimmat
hankinta-aikeet

m KMT 2023 m KMT 2022 m KMT 2021 KMT 2020 KMT 2019

26

3 3

” - ml ==
Kiinnostunut talous- ja Kiinnostunut Ostanut saastamisen tai Saastamisen tai Asunnon remontointi Auton ostaminen Asunnon ostaminen Veneen ostaminen Talon rakentaminen
raha-asioista sijoittamisesta sjoittamisen sijoittamisen tuotteet tai
tuotteita/12kk palvelut

Suunnitellut hankinnat talouteen

Viestd 15+v, est 4 295 000 Rarkimedia
KMT 2023, 2022,2021,2020, 2019




Ylimaaraista rahaa eniten

saastamiseen ja sijoittamiseen

Saastaminen, sijoittaminen

Matkailu

Kulttuuritapahtumat (esim. konsertit, teatteri,...

Ravintolassa syominen, juominen, juhliminen
Liikuntaharrastukset ja -valineet
Remontointi, sisustaminen

Vaatteet, kengat ja laukut
Terveyspalvelut ja oma hyvinvointi

Lehdet, kirjat, elokuvat

Viihde-elektroniikka ja tietotekniikkalaitteet,...

Auto, vene, moottoripyora
Kosmetiikka ja kauneudenhoito

Joku muu

Eijaa ylimaaraista rahaa pakollisten menojen...

Kodin palvelut (siivous- ja muut...

Vaest6 15+v,4 295000
KMT 2023, 2022, 2021

47

- B KMT 2023
I ) | KMT 2022

(I ] 7 B KMT 2021

Saastaminenja
sijoittaminenon jo
useamman vuoden ollut
suomalaisilletarkea aihe,
se on suosituin
ylimaaraistenrahojen

kayttokohde.

Kdarkimedia




Yli 70%:lla suomalaisista on jotain
sijoituskohteita

Sijoitusrahasto-osuudet _ 41
osaeect N :o
Metsa tai maa _ 26
Sijoitusasunto tai kiinteisto _ 20
Vapaaehtoinen elakevakuutus _ 19
Taide-esineet tai muut arvoesineet _ 13

Jokin muu sijoituskohde - 8
Muut arvopaperit - 7

15v+ vaesto est. 4 295 000
Minulla/taloudellamme on (voit valita useita)
KMT 2023

KMT 2023 mKMT 2022 mKMT 2021

Sijoitusrahasto-osuudet

Osakkeet

Metsa tai maa

Sijoitusasunto tai kiinteisto

Vapaaehtoinen elakevakuutus

Taide-esineet tai muut arvoesineet

Jokin muu sijoituskohde

Muut arvopaperit

Kdarkimedia




Kiinnostuneiden ja ostaneiden profiilit
painottuvat eri tavoin

Sijoittamisesta
kiinnostuneissa korostuu
Kiinnostunut sijoittamisesta m Ostanut/12k: Sdastdmisen tai sijoittamisen tuotteet tai palvelut miehet ja nuoremmat
ikaryhmat, saastamisen ja
sijoittamisen tuotteita
70 o ostaneissa
50 . sukupuolijakauma
tasaisempi ja ikaprofiili

20 45 vanhempi.

40 36 34 38

30 26 .

50 19 20

0

Nainen Mies 15-29 vuotta  30-49 vuotta 50-64 vuotta 65+ vuotta

KMT 2023 Rarkimedia




Yli 50-vuotiaissa on paljon potentiaalia

\ENUE
Vaesto 15+ saastamisen/sijoittamisen
mmm Ostanut/12k: Saastamisen tai sijoittamisen tuotteet tai palvelut . .
tuotteiden ostaminen
alikorostuu vanhimmassa
ikaryhmassa, on heita silti

P=»Ostanut / 12kk sddstamisen tai sijoittamisen tuotteita tai palveluita estimaatti

% Estimaatti oo corno . .
maarallisesti paljon.
100 608,000 650,000
90 '
493,000 550,000
80 _

Yli 50-vuotiaista viimeisen

423,000 450,000
70 ; .
| 12kk aikana 474 000 on
60 - 55 350.000 e en . ee e .
49 ’ ostanut saastamisen ja
50 45 253,000 . ) .
40 203,096 38 - 221990 250,000 sijoittamisen tuotteita
20 28 29
20 19 23 23 20 150,000
20
10
0 -50,000
Nainen Mies 15-29 vuotta 30-49 vuotta 50-64 vuotta 65+ vuotta

KMT 2023 Rarkimedia




Asunnon ostajista suurin osa on alle
50-vuotiaita 551 000 suomalaista

suunnittelee asunnon ostoa
tai talon rakentamista.

Vaesto 15+ mmmm Asunnon ostajat/talon rakentajat (%) Asunnon ostajat/talon rakentajat (estimaatti)
Heista 74% on alle 50-
o I vuotiaita. KMT 2020 dataan
0 stimaatti . . X .
100 o 283,000 200,000 verrattuna tassa on kuitenkin
90 241,000 0,000 tapahtunut muutosta,
- s om | kaikkein nuorimpien alle 30-
60 g, 51 166,000 164,000 200,000 vuotiaiden osuus on
49 49 .

ig 44N 0 000 5200 150,000 pienentynyt, kun taas
I 31 g \ q9.0000 230 WJ3000 70.000 00600 vastaavasti yli 65-vuotiaiden

20 oo
20 14 214 BT 50000 osuus on kasvanut. Myos
10 l l naisten osuus on kasvanut

0 0 o 0o
o o " ° o © - suhteessa miehiin.
T\@\(\ N q&o 0)4\)0 b‘&)o & \{_,‘9) & \L\\\QQ q,oQo(\ .\%{'\)(\
3 5 & @ ¢ & ?}QQ"(\ \@é& é@?*’b
o ,bo\{_ (,§
<8 o &°
QQQ&\) \efbgg
KMT 2023 4\\%0 v
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Pankkien asiakkuus

op panici [ 40 OP ja S-Pankki
s-panici [ tasaosuuksin karjessa,

Nordea [ 22 Nordea kolmas suuri
Danske Bank [N 11 pankki
Nordnet [N o
Saastopankki [ 7
POP Pankki I 4
Bank Norwegian [l 4 OP 2 085 000
avtia garic [ 4 S-Pankki 2 067 000

Handelsbanken - 3 Nordea 1 377 OOO

Oma Saastopankki 1 3

Asiakasmaarat

Santander . 2
Alexandria . 2
Alandsbanken I 1

Taaleri | 0

%, vaesto 15+v, est. 4 295 000 - 5 .
Minka pankkien tai vakuutusyhtididen asiakas olet? Kark,mgdla
KMT 2023




S-Pankki kasvattanut suosiotaan, tasoissa OP:n kanssa

49
OP Pankki
48
S-Pankki
| 3
Nordea
S ] ]
Danske Bank
IEEEESSSS—— O
Nordnet
-
Saastopankki
]
POP Pankki
]
]
Bank Norwegian m KMT 2023
KMT 2022
) ]
Aktia Bank T 2021
. 3
B KMT 2020
Handelsbanken
e . 3 KMT 2019
Oma Saastopankki
)
Santander .
)
Alexandria
. -
Alandsbanken -
0
Taaleri

%, vaestd 15+v, est. 4 295 000
Minka pankkien tai vakuutusyhtididen asiakas olet?
KMT 2023/2022/2021/2020/2019
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Alueen ykkospankki

“ 2023 2022 2021 2020

Kdarkimedia

Minka pankkien tai vakuutusyhtioiden asiakas olet?
KMT 2023, 2022, 2021,2020



Alueen ykkospankkiilman S-pankkia

Kdarkimedia

Minka pankkien tai vakuutusyhtioiden asiakas olet?
KMT 2023, 2022, 2021,2020



Muutokset paakaupunkiseudulla

S-Pankki
Nordea

OP Pankki
Danske Bank
Nordnet

Aktia Bank

Bank Norwegian
Handelsbanken
Saastopankki
POP Pankki
Santander
Alandsbanken
Oma Saastopankki
Alexandria

Taaleri

47

-F|
w

40

8

‘H

16

6

[&)]

m°

4

2
r m Paakaupunkiseutu / Suur-Hki (2023)
2
l m Paakaupunkiseutu / Suur-Hki (2022)
' 2
L 1

W P3&kaupunkiseutu / Suur-Hki (2021)

1

Minka pankkien tai vakuutusyhtididen asiakas olet?

%, 15+ vuotiaista pk-seudulla
KMT 2023, 2022, 2021

Muutoksia:

Danske Bank menettaa
pienesti koko ajan

OP:n kasvuhyppays
tasoittunut

Nordnet kasvaa selkeasti

Vertailussa koko maan
lukuihin Danske Bank ja
Nordea seka Nordnet
ovat pk-seudulla
vahvempia, OP heikompi

Kdarkimedia




Pankkien asiakkuudet markkina-alueilla

B Turun markkina-alue, est. 331 200

s-poni | 7 op pani [+
op Panki N 5 s-ponii | 1
30 Nordes N 25

Saastopankki 11

Nordnet - 9

Danske Bank [l 8

Aktia Bank . 5

m Porvoo-Loviisa, est. 61 300

Nordea

Aktia Bank

Danske Bank

Nordnet

Bank Norwegian

Saastopankki POP Pankki [} 5
Handelsbanken Bank Norwegian . 4
Santander Alandsbanken . 3
Alexandria Oma Saastopankki I 3
Alandsbanken Handelsbanken I 2

POP Pankki | 0 Santander || 2
Taaleri | 0 Alexandria | 1
Oma Saastopankki | 0 Taaleri | 0

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50 55 60 0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50 55 60

% alueen 15 vuotta tayttaneista
Minka pankkien tai vakuutusyhtioiden asiakas olet?
KMT 2023

B Tampereen markkina-alue, est. 425 200

op Parkki - | 50
s-paniki - [ 5o
38
saastspankki [l 10
K
Danske Bank - 8

POP Pankki JJjj 4

Nordnet

Bank Norwegian [Jj 3
Oma Saastopankki I 3
Santander [Jj 3
Alandsbanken I 2
Alexandria I 2
Handelsbanken l 2
Aktia Bank I 1
Taaleri | 0

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50 55 60

Kdarkimedia



Pankkien asiakkuudet markkina-alueilla

B Seinajoen markkina-alue, est. 156 000

s-pankii | ¢
op Panici I 3¢

Nordea 31

POP Pankki

Oma Saastopankki [ 10
7
| K

Danske Bank . 4

27

Nordnet

Bank Norwegian

Saastopankki [ 3
Handelsbanken I 3
Santander I 1
Alexandria I 1
Aktia Bank | 1
Taaleri |0
Alandsbanken 0

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50 55 60

% alueen 15 vuotta tayttaneista
Minka pankkien tai vakuutusyhtioiden asiakas olet?
KMT 2023

B Kuopio-Varkauden markkina-alue, est. 181 900

Csrns —

op Pankki N 5>
Nordea | 26
saastopankki [ 8
Danske Bank - 6
POP Pankki il 6
Nordnet [} 6
Bank Norwegian . 3
Handelsbanken [Jj 2
Santander I 2
Oma Saastspankki [ 2
Alexandria I 1
Aktia Bank | 1
Taaleri 0
Alandsbanken 0

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50 55 60

m Rovaniemen markkina-alue, est. 96 400
s-pancii [ /¢
op Pankii | o

e m—

Danske Bank - 13

Bank Norwegian
Nordnet
Saastopankki

POP Pankki

Santander I 1
Handelsbanken | 1
Alexandria | 1

Aktia Bank | 0
Alandsbanken | 0
Oma Saastopankki = 0
Taaleri 0

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50 55 60

Kdarkimedia



Saastamisen ja sijoittamisen
tuotteiden ostamista
suunnittelevien kohderyhma
alueittain

22% ~ 924 000 15v+ suomalaista

KMT 2023

Saastamisen tai sijoittamisen
tuotteiden ostoa
suunnittelevat

Kohderyhma kumulatiivisesti

(%) alueittain

Paakaupunkiseutu / Suur-Hki 247 000 27
Tampereen markkina-alue 95000 37
Turun markkina-alue 78 000 45
Oulun markkina-alue 60 000 52
Jyvaskylan markkina-alue 42 000 56
Kuopio-Varkauden markkina-alue 36 000 60
Lahden markkina-alue 33000 64
Kokkola-Pietarsaaren markkina-alue 27 000 67
Paakaupunkiseudun ymparistokunnat 26 000 70
Seinadjoen markkina-alue 25000 72
Porin markkina-alue 21000 75
Tuusula-Kerava-Jarvenpaa 20000 77
Lappeenrannan markkina-alue 20000 79
Joensuun markkina-alue 20 000 81
Rovaniemen markkina-alue 19000 83
Vaasan markkina-alue 18 000 85
Hyvinkaa-Riihimaki 14 000 87
Porvoo-Loviisa 14 000 88
Hameenlinnan markkina-alue 14 000 90
Kouvolan markkina-alue 13 000 91
Kotkan markkina-alue 12 000 92
Rauman markkina-alue 11 000 94
Mikkelin markkina-alue 9000 95
Salon markkina-alue 8000 95
Kajaanin markkina-alue 8 000 96
Raasepori 7 000 97
lisalmen markkina-alue 7 000 98
Kemi-Tornion markkina-alue 7 000 99
Lohja 6 000 99
Savonlinnan markkina-alue 6000 100
Forssan markkina-alue 4 000 100



b
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Pankkien asiakkaat: profiili

mm Aktia Bank  mmmmm Danske Bank  mmmmNordea  mmmm OP Pankki  mmmm POP Pankki  mmmm S-Pankki — mmmm S33stOpankki esssm\V3desto +15v

60

KMT 2023 KRarkimedia



Rahoituslaitokset asiakkaat: profiili

mmm Alexandria  mmmm Bank Norwegian  mmmm Nordnet  mmmm Santander emss\/3esto +15v

70

KMT 2023 KRarkimedia






Hyva ja asiantunteva palvelu seka asioinnin helppous ja nopeus

tarkeimmat

Hyva ja asiantunteva palvelu

Asiointi helppoa ja nopeaa

Kilpailukykyiset hinnat ja ehdot

Hyvat nettisivut/iverkkopankki/mobiilisovellus
Oma yhteyshenkilo

Tarjoaa kattavasti palveluita eri tilanteisiin
Keskittamisedut

Monipuoliset palvelukanavat ja -ajankohdat

Mitka asiat ovat sinulle tarkeita valitessasi pankkia tai vakuutusyhtiota?
KMT 2023, 2022

W Vaesto +15v, est. 4 295 000 (KMT 2023)
Vaesto +15v, est. 4 300 000 (KMT 2022)

Kdarkimedia



Demografiset taustat vaikuttavat valintakriteerien tarkeyteen

= Nainen m Mies

Hyva ja asiantunteva palvelu

Asiointi helppoa ja nopeaa

Kilpailukykyiset hinnat ja ehdot

Hyvat
nettisivut/iverkkopankki/mobiili...

Tarjoaa kattavasti palveluita eri 26
tilanteisiin 25
Oma yhteyshenkilo 25
28
Keskittamisedut 25
24
Monipuoliset palvelukanavat ja 18
-ajankohdat 15

Mitka asiat ovat sinulle tarkeita valitessasi pankkia tai vakuutusyhtiota?
KMT 2023, 2022

B 15-24 vuotta m 25-34 vuotta 1 35-44 vuotta

Asiointi helppoa ja nopeaa

Hyva ja asiantunteva palvelu

Hyvat

nettisivut/iverkkopankki/mobiili...

Kilpailukykyiset hinnat ja ehdot
Tarjoaa kattavasti palveluita eri
tilanteisiin

Monipuoliset palvelukanavat ja
-ajankohdat

Oma yhteyshenkilo

Keskittamisedut
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Sijoittajien valintakriteereissa korostuvat kilpailukykyiset hinnat ja

ehdot seka hyvat, helpot ja nopeat asiointitavat

W Vaesto +15v, est. 4 295 000
Sijoittamisesta kiinnostuneet, est. 969 000 (KMT 2023)
Ostanut/ 12kk: Saastamisen tai sijoittamisen tuotteet tai palvelut, est. 1 100 500

Hyva ja asiantunteva palvelu

Asiointi helppoa ja nopeaa

Kilpailukykyiset hinnat ja ehdot

Hyvat nettisivut/iverkkopankki/mobiilisovellus

Oma yhteyshenkilo

Tarjoaa kattavasti palveluita eri tilanteisiin

Keskittamisedut

Monipuoliset palvelukanavat ja -ajankohdat

Mitka asiat ovat sinulle tarkeita valitessasi pankkia tai vakuutusyhtiota?
KMT 2023, 2022

I 55

" 50

P 46

. 36

—— 27

I 25

I 25

17

Karkimedia






Sanomalehden tilaajat aktiivisia
sijoittajia

m Vaestd 15+ vuotta, est. 4 295 000

m Talouteeni tilataan maksullista kotimaista sanomalehtea
(painettu tai digitaalinen), est. 2 495 900

36 37

Kiinnostaa:
Talous- ja
raha-asiat

26 27
22 23 23 22

Ostanut/12kk: Aikoo Kiinnostaa:
Saastamisen ostaa/l2 kk: Sijoittaminen
tai Saastamisen

80
72
47 49 “\

Ylim. rahan Taloudessa tai
kaytto:
Saastaminen,

itsella
sijoituksia
sijoittamisen tai
tuotteet tai  sijoittamisen
palvelut tuotteet tai
palvelut

sijoittaminen

KMT 2023

90

80

70

60

50

40

30

20

10

Vaesto 15+ vuotta, est. 4 295 000

Talouteeni tilataan maksullista kotimaista sanomalehtea
(painettu tai digitaalinen), est. 2 495 900

80
72

46

36

33
26 25
20 19

23

Kdarkimedia



Sanomalehti luotetuin

2,5 miljoonan suomalaisen talouteen
100 tilataan sanomalehted painettuna tai
digitaalisena.

80 76 75
) Pirstaloituvan ja algoritmien ohjaaman
60 >’ digimedian maailmassa suomalaiset
8 46 arvostavat luotettavaa toimituksellista
40 uutismediaa ja ovat valmiit maksamaan
laadukkaasta sisallosta.
20 RETREY,
12
- T Sanomalehti on tilattu ja haluttu: ei
0 — = pelkastaan painettu lehti, vaan myos
& &P ° & & N Ny & & digitaaliset versiot.
e 2 L 2 2 ® @ & &K
> & o Cr € o @
& » & R & <>
<O ,\F'S“' ,&%50 N > \ . .
S D F & 0)0’9\’0 Y\\A\O Median luotettavuus nostaa myos
6;\\"“ Q@ <2)\o\ mainonnan uskottavuutta.
O
K
\{_’b

Mihin seuraavista medioista yhdistat ominaisuuden luotettava? Uutismedian liitto. IRO oo - 5
Research. Tuhat suomalaista 2023, 2022,2021, 2020 Karkimedia



Sanomalehti on myos asiantunteva, riippumaton ja laadukas

Mihin seuraavista medioista yhdistéit ominaisuuden? Luotettavuus Asiantuntevuus Riippumattomuus Laadukkuus Moniarvoisuus

% % % o
Sanomalehdet (painettu tai digitaalinen) @ ‘a
57 61 37 >

Televisio (tv-kanavat tai niiden verkkopalvelut)

Radio (radiokanavat tai niiden verkkopalvelut) 48 46 33 48
Aikakauslehdet (painettu tai digitaalinen) 19 32 12 35
Kaupunki-/ilmaislehdet (painettu tai digitaalinen)

Google

Verkossa olevat uutisportaalit (esim. Ampparit)

Sosiaalinen media (esim. Facebook, YouTube, Twitter, Instagram)

Blogit/vlogit/tubettajat/vaikuttajat

Ei sovi mihinkaan edellamainituista

Mihin seuraavista medioista yhdistat ominaisuuden...?
Uutismedian liitto. IRO Research. Tuhat suomalaista 8/2023 Kc'irkim Qdia




940/0 :lle

Valitsemalla kuluttajista on tarkeaa pystya luottamaan
kotimaiset uutismediat kuluttamansa digimedian sisaltoihin
varmistat mainoksellesi

720/0 e

kuluttajista on tarkeaa, etta digimediat
tuottavat yhteiskunnallistaja tasa-arvoa
lisaavaa, vastuullista ja eettista sisaltoa

*|AB Finland & Digitalist 2021

Kdarkimedia




Tavoittavuudet tarkeimmissa kohderyhmissa

100

90

80

70

60

50

40

30

20

10

Peitto %
KMT 2023

Vaesto +15v

mm Karkimedia-paketti painettu lehti (viikko)

93

mmm Karkimedia-paketti digi (viikko) esswKarkimedia-paketti painettu + digi (viikko+viikko)

92 92 92 92
88 91 90 90
77 4 78 78 79
71
67 67
62 64 64
57
Talouden tulot 85.001 Talouden tulot yli Kiinnostaa Kiinnostaa talous- ja  Suunnittelee: Talon Ostanut 12 kk: Aikoo ostaa 12 kk:  Taloudessa sijoituksia
- 100.000 euroa 100.000 euroa sijoittaminen raha-asiat rakentaminen tai Saastamisen tai Saastamisen tai
asunnon ostaminen  sijoittamisen tuotteet sijoittamisen tuotteet
tai palvelut tai palvelut

Kdarkimedia



Yhteenveto

Rahankaytto saastamiseen
ja sijoittamiseen on ollut
nousujohteinenviime
vuodet.

Yli 70 %:lla suomalaisista
on taloudessaan sijoituksia.
Y1i 900 000 aikoo hankkia
saastamisen / sijoittamisen
tuotteita seuraavan 12 kk
aikana.

Kolme suurinta pankkia
valtakunnallisestiovat OP,
S-Pankkija Nordea. Muut
pankitja rahoituslaitoksetovat
selkeasti pienempia.

Markkinatilanteissa on
alueellisestisuuria eroja
etenkin pienempien pankkien
osalta, esimerkiksi Aktian rooli
ruotsinkielisillaSeinajoella POP
Pankin osuus tai
paikkakunnilla. Myos
paakaupunkiseuduntilanne
poikkeaa koko valtakunnan
tilanteesta.

Hyva ja asiantunteva
palvelu on edelleen tarkein
pankin valintakriteeri.
Seuraavaksitarkein on
asioinnin helppousja
nopeus.

Sijoittajilla ja saastajilla
korostuvat kilpailukykyiset
hinnat ja ehdot seka
toimivat, nopeatja
helppokayttoiset tavat
asioida.

Karkimedia-lehdet tavoittavat
hyvin kaikki pankkisektorin
tarkeat kohderyhmat.
Sanomalehtien lukijat ovat
keskimaaraista
kiinnostuneempia talous-ja
raha-asioistaja vaestoa
aktiivisempia sijoittajia.
Luotettava mediaymparisto

tuo uskottavuutta myos
mainostajan viestille.

Karkimedia



harkimedia
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